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1 事業目的

首都圏の若年層に富士宮市に来て体験してもらうことで、同市の認知度や好感度を

上げる。その上で、若者の新しい目線で魅力を感じた素材を写真共有アプリケーショ

ン「インスタグラム」で発信・拡散するとともに、新聞や雑誌でも情報発信し、今後

の交流人口や定住人口の拡大を目指すシティセールスの施策の一環とする。

主な業務内容は以下の通り。

モニターツアーおよびアンケートの実施

インスタグラム講習の実施

新聞、雑誌などメディアによる情報発信

インスタグラム発信の報告
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2 モニターツアー業務

（1）概要
・開催日 令和元年10月20日

・開催場所 富士宮市街地

・ツアー参加者 文教大学国際学部 学生２８人

インスタグラマー 植松由梨亜氏（講師）

・取材 ［テレビ］ＮＨＫ

［新聞］静岡新聞、岳南朝日新聞

［雑誌］旅行読売

・行程 ８時 茅ヶ崎発

１０時３０分 静岡県富士山世界遺産センター前 ※事故渋滞で１時間遅延

１１時 FUJIVISION（インスタグラム講習）

１２時 街歩き、昼食

１５時 FUJIVISION（インスタグラム発信、講評、編集作業の講習）

１６時 出発

１８時 茅ヶ崎着
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（２）インスタグラム講習

○講習内容

・インスタグラムとは 国内のユーザー数3300万人。旅先も決める情報の宝庫のＳＮＳ。

・撮影時のポイント 正面、斜め、上下とあらゆる角度から撮る。

構図、アングル、奥行きに気をつける。

太陽光の向きに気をつける。

金額やお得情報など、その場に行かなければ分からない情報

を盛り込む。

・編集のポイント 編集アプリ「Light room」などの活用例
明るさ、カラー（混色）、傾き

・投稿のポイント 何を発信したいのか、目的を明確に。

投稿する時間帯も重要。

ハッシュタグを積極的につける。

※今ツアー例 ＃美守ツアー2019 ＃富士宮 ＃富士宮観光

＃富士宮おやつマップ ＃fujinomiya
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○講習や街中での様子

FUJIVISIONでの講習 湧玉池で撮影アドバイス①

湧玉池で撮影アドバイス② 湧玉池で撮影アドバイス③
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お宮横丁で撮影アドバイス① お宮横丁で撮影アドバイス②

7



（3）メディアによる発信

○ＮＨＫ静岡ニュース
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○岳南朝日新聞 １０月２４日付け○静岡新聞 １０月２２日付け
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○旅行読売 ２月号（１２月２８日発売） ※予定原稿
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（４）インスタグラムの投稿

○「いいね！」数 上位投稿 ※１０月２８日現在

１位 岸愛果さん １５３件

２位 西野励祐さん ４７件

３位 嶋本早希さん ４５件
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○その他の投稿

４位 武川菜々子さん ３１件 ５位 梅原花恵さん ２９件
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（５）アンケート

自由回答でもシャッター街が寂しい、日曜
なのに閉まっている店が多いという意見が
多く、景色・グルメ・人の高評価と対照的。

②インスタ講座について

新たな知識を得られた 23
今後の発信に生かしたい 23

インスタの奥深さを知った 17

①富士宮市の感想

景色がいい 22
Ｂ級グルメがおいしい 21
人が温かい 19
自然が豊か 16
市街地が寂しい 12
食が豊か 11
町の散策が楽しい 10

役に立たなかったという回答は皆無で、
技術面でも役に立ったと思われる。

③インスタ映えするスポットは

富士山本宮浅間大社 20
富士山 14
湧玉池 13
神田川 11
お宮横丁 11
静岡県富士山世界遺産センター 9

静岡県富士山世界遺産センターの得票
が思いのほか少なかった。

④次回訪れるときに何を目的にするか

グルメ 19
景色 16
祭り、イベント 11
ハイキング、ウォーキング 8
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⑤次回訪れる時は誰と訪れたいか

友人 22
家族 13
恋人 7
一人 5

⑥次回訪れるときの日数は

日帰り 20
一泊 11
二泊 4

モニターツアーは日帰り
だったが、宿泊に対する
需要もうかがえる。

⑦首都圏の人に富士宮市をＰＲする手段は

ＳＮＳ 26
メディアとタイアップ 12
モニターツアー 10
都内でイベント 6
ポスター 3

ＳＮＳやモニターツアーはツアーの主
体だから当然として、メディアとのタ
イアップに可能性をみる学生も多い。

⑧全体の自由感想

目的があると観光スポットを絞りやすかった 7 観光スポットがまとまっていた

シャッター街をどうにかしたい、残念だった 5 世界遺産センターがキレイで感動した

インスタの画角の大切さを学んだ 2 もっとＰＲが必要

イベント開催日や日曜日は店を開けるべき 2 外国人に人気だと感じた
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３ 写真グラフ

○集合写真（静岡県富士山世界遺産センター） ○インスタグラム講習
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○創作舞妓
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○取材風景（左：ＮＨＫ 右：静岡新聞）

○富士山本宮浅間大社
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株式会社 旅行読売出版社

〒101-8413 東京都千代田区岩本町1-10-5 ＴＭＭビル２階
電話03-6858-4300 ＦＡＸ03-6858-4301

19


